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Najboqa doma}a rakija {qivovica je “Zlatna Biserka”

-Mogu da ka`em da smo dobili
proizvod koji je prepoznatqiv u
Srbiji i koji polako postaje poz-
nat u Evropi i u svetu - ka`e Ne-
nad Stevanovi}, suvlasnik i direk-
tor  firme “Metalfleks” - Na{
proizvod ima oko 18 medaqa za

kvalitet, pobednik je grupe, po-
bednik sajma, velika zlatna, zla-
tna medaqa itd... Imamo DLG se-
rtifikat iz Frankfurta na Ma-
jni {to je zelena karta za Evro-
pu, sertifikate iz Sidneja, iz
Wujorka...

Kako je po~elo
Koreni pri~e se`u u po~etke 90-

ih i daqe kada se ariqska firma
“Metalfleks” bavila metalom i
postizala odli~ne rezultate. Tada
po~iwe pri~a o doma}oj rakiji koja
se na Zapad {vercuje, dobro prodaje
i tako afirmi{e sve {to je srpsko,
{to je nekada vaqalo i {to ima po-
stojan kvalitet. Nenad o tome pri-
~a: -Iz poznavawa istorijskih
pojmova kao {to su Obrenovi}i,
suva {qiva, pekmez, rakija usledi-
la je pri~a o tome kako se na{i
voza~i dovijaju da na{u rakiju
prezentuju u inostranstvu i tako
prezentuju i Srbiju. Odatle se iz-
rodila ideja da tast i ja krenemo
u proizvodwu, najpre stidqivo, je-
dan kazan~i}, ka~ica, dva tri bu-
ri}a ali smo tu ipak videli neku
svoju {ansu. 1990. godine kre}emo u
ozbiqniju pri~u, uvoz konstruk-

cije, zidawe hale i nabavku opreme
do 2002. godine. Dakle, 12 godina,
da ka`em uslovno, mukotrpnog ra-
da i odricawa. Dok su drugi kupo-
vali auta  i letovali u [paniji
mi smo svaki dinar ulagali da bi
se 2002. godine pojavili na tr`i-
{tu sa konkretnim proizvodom,
prepoznatqivog ukusa i dizajna. 
Da li ste u po~etku bili svesni ri-

zika i toga da ovakav posao ne do-
nosi brzu zaradu?

-Znao sam da je ovo generacijski
posao. Nije to posao u koji }u,
primera radi, ulo`iti 1000, a za
dve godine dobiti 5000 evra. Ne,
svestan sam da je to posao za vi{e
generacija. Decu sam usmerio u
tom pravcu. Sinovi, Dragan i Mi-
lan studiraju Poqoprivredni fa-
kultet u Beogradu, vrlo uspe{no i
to na smerovima agroekonomija i
tehnologija. Nenad ra~una da }e i
unuci mo}i da rade ovaj posao,  da od
toga lepo `ive i zato ka`e:
-Ima}e  zdravu kompaniju i zdravu
firmu i mo}i }e da ubiraju plo-
dove svoga rada.   
Na pitawe dali je na ovaj na~in

otvoren put i proizvo|a~ima {qi-
ve na ovom podru~ju g. Stevanovi}

Udru`ivawem do boqih rezultata
Na manifestaciji “Rakija fest” u Beogradu od 48 ozbiqnih proizvo|a~a

rakije, 43 je odlu~ilo da formira udru`ewe. Papiri su u proceduri, a prvi
zajedni~ki nastup, vrlo uspe{an, imali su na sajmu u Parizu. 

-Poku{avamo da svi proizvo|a~i srpskih rakija zajedno nastupe na
svetskom tr`i{tu, po ugledu na Nemce. Oni imaju udru`ewe od 480
~lanova, nastupaju zajedno u svetu i imaju prolaz. Od idu}e godine se po-
javquju na sajmovima kao udru`ewe proizvo|a~a jakih alkoholnih pi}a.

C

II   BBIISSEERRNNAA   II   ZZLLAATTNNAA .. .. ..
U konkurenciji 132. rakije na Sajmu etno hrane 26.-28. novem-
bra pro{le godine pobedila je “Zlatna biserka”, doma}a rak-
ija koju proizvodi ariqska firma “Metalfleks” u svom pogonu
“Biser” u Mili}evom selu

-Bilo je raznih imena, poput Rza-
vske kapi, Zlatibor i sl. a onda
tast ka`e: “Imam predlog, moja
}erka a tvoja `ena je Biserka,
imao sam sestru koja je umrla pre

18. godine i zvala se Biserka pa
ako niste protiv neka se zove Bi-
serka. Ali, po{to je rakija dobi-
la toliko medaqa neka bude Zla-
tna Biserka. 

Zlatna Biserka (0,70 l, 45%) je
{qivovica izuzetnog kvaliteta,
koja zadovoqava najvi{e tehnolo-
{ke i marketin{ke standarde eks-
kluzivnih kupaca i ukuse vrhunskih
poznavalaca na{eg najzna~ajnijeg
nacionalnog pi}a. ZLATNA BIS-
ERKA se plasira iskqu~ivo u eks-
kluzivnoj fla{i za{ti}enog i
prepoznatqivog oblika sa odgova-
raju}im stalno upotrebqivim zat-
vara~em, koju je po specijalnoj po-
ruxbini za ovu rakiju proizveo re-
nomirani italijanski proizvo|a~
staklene ambala`e. Upakovana je u
presti`no dizajniranu kutiju i od-
govaraju}u papirnu kesu sa dvoje-
zi~nim tekstom – na srpskom i
engleskom jeziku, prate}im pro-
spektom o proizvodwi i karakter-
istikama ZLATNE BISERKE i
pregledom dela osvojenih brojnih
priznawa za kvalitet. Izlagana je
na brojnim doma}im i me|unarod-
nim sajmovima gde je osvojila broj-
na priznawa i medaqe za kvalitet.
Pomenimo neke: Sajam Etno hrane,
Poqoprivredni sajam u Novom Sa-
du, Para}inu, Dizeldorfu, Kelnu,
Parizu, Plovdivu itd. 

Kako je “Zlatna Biserka” dobila ime
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smatra da su retki oni koji razume-
ju {ta zna~i prezent dr`ave, regije
i proizvoda kao i ~iwenice da Sr-
bija jedino mo`e da bude ravnoprav-
na sa svetom u oblasti poqopri-
vrede i turizma. Sve ostalo je per-
petum mobile - ka`e Nenad i nasta-
vqa pri~u kojoj opet daje svoj pe~at:

-Po{to smo mi U`i~ani dovi-
tqivi, tako nas  Bog dao pa tako
i ja - odem u Qubi}, iznajmim nar-
odnu no{wu, zaka`em sastanak sa
kupcem,  po{aqem na mejl sliku pa
me tako prime. Onda napravim
anegdotu sa {ajka~om, zobnicom i
opancima vrcama i odem tako sa
svim tim rekvizitima kod wih na
prezent. I onda, izvadim bocu sa
ko~awkom usput pri~aju}i o ono-
me {to je na{e, po~ev od britve i
~ankova, do sedeqki uz kazan. Na
kraju poka`em ne{to {to je isto
a moderno u Srbiji, na{u “Zlatnu
biserku” i to naravno, prolazi.

[ta daqe
Nenad priznaje, radilo se od ju-

tra do sutra, ali je sada ipak najte-
`e - odr`ati kvalitet, realizovati
i ulagati u novu proizvodwu:
-Sada dolazi “fudbalska utakmi-
ca” kako se nekad popularno govo-
rilo – prodati, uzeti pare i diza-
ti proizvodwu.
Nenad  priznaje da proizvod u luk-

suznom pakovawu ima i adekvatnu
cenu, da treba da se prodaje Zapadu
i onima koji imaju pare a da se za
potrebe na{eg tr`i{ta uradi ma-
we skupo pakovawe u kome je nara-
vno, rakija istog kvaliteta: 
-@eqa mi je da ovu na{u {qivo-
vicu, odavde iz Ariqa, plasiram
po svim kafi}ima, kafanama i re-
storanima {irom Srbije u mawe
skupom pakovawu i cenom koja  je
pristupa~na svim potro{a~ima. 

Prodaja
Prodaja “Zlatne biserke” u ek-

sluzivnoj ambala`i je svake godine
za 100% ve}a od prethodne. Zato se
planira pro{irewe kapaciteta. G.
Stevanovi} ka`e: 
-Ra~unam da pustim i komercijal-
no pakovawe. Zato sam do{ao do
toga da ula`em u proizvodwu da
bih mogao da ispo{tujem ugovore
koje nisam potpisao zbog nedovo-
qne koli~ine sirove {qive.
Proizvodwa sirovine je za sada ne-

sigurna i kako g. Stevanovi} isti~e
to je ipak “fabrika pod nebom”. 

-1994. sam otkupio 10 tona
{qive  pa sam zatim i{ao 20, pa
30, zatim 50 i 150. Tu sam napra-
vio rez, a onda sam par godina ku-
povao 140-150 tona, jer  je i{lo
osvajawe pakovawa, etikete i is-
pitivawe tr`i{ta i prodaje. 
Ove godine  planiram da otkupim
negde oko 500 tona {qive.

Kontrole su rigorozne
Kontrola kvaliteta gotovog pro-

izvoda je ne{to {to se podrazume-
va, ali su kontrole rigorozne, po-
gotovu kada se radi o robi koja se
prodaje u inostranstvu. Ako se iz-
vozi jedan karton od 6 boca, 5 boca
se izvozi, 6 boca ide na analizu. „Ju-

goinspekt” iz Beograda, odeqewe u
U`icu svaki put i za svaki izvoz
radi analizu, bez obzira na sve ser-
tifikate i analize, iako je rakija
proizvedena iste godine, od istog
roda, ili iz iste cisterne. 

Na Sajmu brendova
Nakon u~e{}a na Sajmu etno hra-

ne gde je u konkurenciji 132 rakije,
“Zlatna biserka” pobedila, dobijen
je besplatan {tand i pravo na u~e-
{}e na Sajmu brendova koji se odr-
`ava od 7. do 9. februara u Beogradu
paralelno sa Sajmom nautike. Na
ovaj sajam dolaze, iz celog sveta,
promoteri poznatih svetskih mar-
ki i brendova sa ciqem da edukuju
u~esnike, ali i da stvore boqi uvid
u proizvode iz na{e zemqe koji bi
mogli da se na|u na tr`i{tu u Evr-
opi i svetu.

S obzirom da sinovi Dragan i
Milan poznaju, kako Nenad ka`e,
na~ine savremene komunikacije,
oni }e svakako uzeti u~e{}a u sve-
mu ovome. Uostalom, studirawe i
boravak u Beogradu im omogu}ava da
se dru`e sa najeminentnijim stru-
~wacima. Da li }e se vratiti u
Ariqe?

-@eqa mi je da oni `ive dobro
ali ne i da, po svaku cenu, proi-
zvode rakiju. Ako je wihova `eqa
i Bo`ija voqa da idu u inostra-
nstvo, neka tako bude. Mada bi
jedan deo mene voleo da ostanu tu,
da nastave ovo da rade, i da ovoj
zemqi i narodu individualno, ko-
liko mogu, pomognu ali {ta }e bi-
ti, ostaje da vidimo. 

Sada je najva`nije odr`ati do-
stignuti kvalitet-ka`e Nenad
Stevanovi}, suvlasnik i direkt-
or “Metalfleksa” 

[qive puwene orasima i prelivena medom
Firma “Metalfleks”, Ariqe, Mileta \uri} su posledwih dana bili pre-
dmet interesovawa {ire javnosti, izvan Ariqa, u velikim medijima i na
mnogim stranicama Interneta. O ~emu se radi? O proizvodu - {qive pu-
wene orasima i prelivene medom. Na{im qudima, relativno poznat, ali
svakako da je zdravstveno i ekolo{ki opravdan. Pakovawe je od 180 i 300
grama, providna, plasti~na, pet ambala`a sa lepom etiketom, dakle eks-
kluzivna roba vrhunskog kvaliteta. 
-Novinar jednog tira`nog lista je od toga napravio zakulisnu pri~u

koja je imala takav odjek da su nas zvali maltene sa svih kontinena-
ta. Na pitawe da li su uspeli da odgovore, bar donekle, tim zahtevima,
Nenad ka`e: –Kako da ne, promet se pove}ao bar 15 puta.  ^ini se lako
jer polako osvajaju savremene na~ine trgovawa. -Ide Internet prodaja,
skoro smo poslali 50 pakovawa u Portugal, roba se uredno carini, ure-
dno se pla}a pouze}em, dakle u Evropu po evropskim merilima. U pri-
premi je sajt firme, a za sada se najkompletniji podaci o wima nalaze na
mojeuzice.com. Na novom sajtu }e postojati mogu}nost internet prodaje
jer }e se na taj na~in usli{iti `eqe ve}eg broja kupaca.

I.P


